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ビッグデータ活用企業 

＊1Net Ad Revenue is the revenue after companies pay 
traffic acquisition costs (TAC) 
＊2http://www.emarketer.com/Article/Google-Takes-Home-
Half-of-Worldwide-Mobile-Internet-Ad-Revenues/1009966 
＊3http://investor.google.com/financial/tables.html 

•2013年、ネット広告市場は11.6兆円(1ドル＝
100円) 、モバイル広告市場は1.6兆円と予想
されている。 
•モバイル広告市場で、Google社はグローバルに
50%以上のシェアを有する。 
•2012年、Google社は4.6兆円の広告収入を
獲得した。 
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日米広告市場比較 

http://www.iab.net/media/file/IAB_Internet_Advertising_Revenue_Report_FY_2012_rev.pdf 
http://www.dentsu.co.jp/books/ad_cost/2012/index.html 



3 

Advertising Ecosystem 

http://www.bluekai.com/data-providers.php 
http://www.iab.net/data/ecosystem.html 

“The right offer, to the right person, at the right time” 
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Webを使ったData収集① 短縮URLと通信の当事者 

t.co bit.ly style.qantas.jp browser 

http/1.1 200 OK 

②http://bit.ly
へ移動 

http/1.1 301 Moved 

http/1.1 301 Moved 

③http://style. 
qantas.jpへ移動 

④目的ページを
表示 

IPaddress 

cookie 

•ドメインbit.lyは、Web上での行動履歴の一部を匿名化された個人毎に収集する
ことが可能である。 
•bit.ly(HTTPのリダイレクト指示者)は、通信当事者なのか、通信を媒介するもの
なのかによって情報の取り扱いルールが変わるはずである。 

①リンクをタップ 
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Webを使ったData収集② ソーシャルプラグインとiframe 

<iframe src=“http://platform.twitter.com/widgets/follow_button.1371247185.html></iframe> 

asahi.com platform.twitter.com browser 

http/1.1 200 OK 

http/1.1 200 OK 

http cookie: auth_token=bb80c46xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx 
②iframe内に表示する
HTMLページを要求 

twitterユーザXは、
asahi.comの記事を

閲覧 

•ソーシャルプラグインを採用しているWebサイトにアクセスした場合、認証トーク
ンが失効していなければ、ソーシャルサイトにアカウント名に関連付けて閲覧履
歴が収集される。 
•ソーシャルプラグインを用いた場合、twitter上での行動履歴及び個人属性を用
いたアクセス解析が可能である。 

③ソーシャルプラグイン
を表示 

①Webサイトにアクセス 
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Webを使ったData収集③ Cookieの名寄せ  

Browser側に保存されているCookieを、Query Stringに記載して、第三者に送信することが
広く行われている(代表例：Google Analytics)。 

このテクニックを応用すれば、異なるドメインのクッキーを名寄せできる。 

Web技術の建前と本音を、First Partyのプライバシーポリシー作成者は理解する必要があ
る。 

http://www.w3.org/TR/html5/dom.html#resource-metadata-management 

Cookie 

First Party Third Party browser Ad1 Ad2 

Cookie 

Cookie 

Cookie 

http://ad1/image?uid=                      Cookie 

http://ad2/image2?uid=                      Cookie 

①Webサイトにアクセス 
iframe作成 

②iframeでHTTP送信 

③iframe内でAd1に透
明gifを要求 

④iframe内でAd2に透
明gifを要求 

⑤Third Partyのクッキー(Query Stringで配布)をキー
に、Ad1とAd2のクッキーを名寄せ 
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まとめ 

Network Ad is highly sophisticated money-making privacy-
concerned distributed computing system. 

Web上の行動履歴を収集するには、iframeがしばしば活用される。 
 iabは、SafeFrameという消費者保護とネット広告高度化の両立を目指した

managed API-enabled iframeを検討中(http://www.iab.net/safeframe) 

Webに関しては、プライバシーの議論と並行して、TCP/IPモデルのア
プリケーション層の上位にあるトラッキング層を体系化する必要があ
る。 
 HTTPのリダイレクト機能(301、302など)、透明gif、iframe、Cookie、query 

string、メールアドレス、アカウント名などを用いてWebの行動履歴は収集及び
結合することができる。 

 Google社は、Googleアカウントを用いてPCとモバイルの行動を名寄せできる。 

データマネージメントの効用として、知る権利の拡大と縮小が議論さ
れてしかるべきではないか。 
広告主と媒体者の関係を疎にすることができる。 

 コンテンツ自体の制御を行うこともできる。 
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